Licenciatura en

Marketing

Titulo
Licenciado/a en Marketing

Duracion
4 anos

H Il
Universidad Catdlica - L:

de Santiago del Estero E f
Scientia Deo Eit Patriae Servire

PERFIL DEL EGRESADO

Para mas informacion: www.ucse.edu.ar



PLAN DE ESTUDIOS

Primer ano

o Filosofia

o Sisitemas de Informacién Contable
0 Matematica

0 Marketing

0 Administracion General

0 Derecho Publico

0 Derecho privado I: Persona humana,
0 Derechosy Obligaciones

0 Teologia

0 Contabilidad de Gestion

0 Marketing Estratégico

o Estadistica Descriptivay

0 Probabilidades

0 Microeconomia

0 Derecho Privado ll: Contratos

o Estadistica Inferencial

0 Macroeconomia

0 Metodologia de laInvestigacion

Tercer aio

0 Doctrina Social de lalglesia

0 Inglés Comercial

0 Comportamiento de Compray

0 Consumo

o Investigacion de Mercados

0 Finanzas Operativas

o Estrategias de Productosy Servicios
0 Politica de Precios

0 Comercio Electrénico

Cuarto afno

o Etica Profesional

o Logisticay Distribucion

0 Marketing Sectorial

0 Optativa l: Complementacién de
0 Especialidades

0 Servicio Comunitario

0 Comunicacion Estratégica de Marketing
0 Marketing Global

o Optativall: Desarrollo de

0 Habilidadesy Actitudes

0 Practica Profesional Supervisada

ALCANCES DEL TiTULO

O Planificar, coordinar eimplementar estructuras,
funcionesy procedimientos del areade
comercializacién de las organizaciones

O Investigary analizar cualitativay
cuantitativamente los mercados locales,
nacionales e internacionales, a fin de planificar
estratégicamente la comercializacion

O Realizar estudios sobre necesidades, deseos y
comportamientos de consumo de productosy
servicios para el desarrollo de negocios
competitivos

O Disenar, desarrollar,implementary evaluar
proyectos de lanzamiento de nuevos productosy
servicios.

O Analizarla estructura de costos de
comercializacion de productos y servicios para
tomar decisiones estratégicas.

O Realizar analisis sobre politicas parala
determinacion de precios.

O Delinear estrategias de logistica y canales de
distribucion de productosy servicios

O DisefRarestrategiasdecomunicaciénde
productosyserviciosparasu comercializacion

O Seleccionary dirigir equipos de comercializacion.

O Integrar equipos interdisciplinarios de trabajo en
organizaciones privadas y entes publicos.

O Asesorar sobre responsabilidad social
empresaria en materia comercial, interviniendo
enla evaluacion de proyectos conimpacto
socioeconémico.

O Realizar peritajes en cuestiones de
comercializaciéon de todos los fueros en el orden
judicial



