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PLAN DE ESTUDIOS

Primer afio

O Filosofia
0 Sisitemas de Informacién Contable

0 Matematica

0 Marketing

0 Administracion General

0 Derecho Publico

0 Derecho privado |: Persona humana,
0 Derechosy Obligaciones

0 Teologia

0 Contabilidad de Gestion

0 Estadistica Descriptivay Probabilidades
0 Microeconomia

0 Derecho Privado ll: Contratos

0 Estadistica Inferencial

0 Macroeconomia

0 Metodologia de la Investigacion

Tercer ano

o0 Doctrina Social delalglesia

0 Inglés Comercial

0 Comportamiento de Compray Consumo
0 Investigacion de Mercados

0 Finanzas Operativas

0 Estrategiasde Productosy Servicios

0 Politica de Precios

0 Comercio Electronico

o Etica Profesional

0 Logisticay Distribucion

0 Marketing Sectorial

0 Marketing Estratégico

0 Optativa l: Complementacion de Especialidades
0 Servicio Comunitario

0 Comunicacion Estratégica de Marketing

0 Marketing Global

o0 Optativa Il: Desarrollo de Habilidadesy Actitudes
0 Practica Profesional Supervisada

ALCANCES DEL TITULO

O Planificar, coordinar eimplementar estructuras,
funcionesy procedimientos del drea de comer-
cializacion de lasorganizaciones

O Investigaryanalizar cualitativay cuantitativa-
mente los mercados locales, nacionales e interna-
cionales,afinde planificar estratégicamentela
comercializacion

O Realizar estudios sobre necesidades, deseosy
comportamientos de consumo de productosy
servicios para el desarrollo de negocios competi-
tivos

O Disenar, desarrollar,implementary evaluar
proyectos de lanzamiento de nuevos productosy
servicios.

O Analizar la estructura de costos de comercializa-
cién de productosy servicios para tomar decisio-
nes estratégicas.

O Realizar andlisis sobre politicas para la determina-
cion de precios.

O Delinear estrategias de logisticay canales de
distribucion de productosy servicios

O Disefarestrategiasdecomunicaciondeproduc-
tosyserviciosparasu comercializacion

O Seleccionary dirigir equipos de comercializacion.

O Integrar equipos interdisciplinarios de trabajo en
organizaciones privadasy entes publicos.

O Asesorar sobre responsabilidad social empresaria
en materiacomercial, interviniendo en la evalua-
cion de proyectos con impacto socioecondmico.

O Realizar peritajes en cuestiones de comercializa-
cién de todos los fueros en el orden judicial



